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Med-Golfo, il gigante che sfidera Usa e Cina
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Il Med-Golfo, un'area di
oltre quaranita paesi, un bloc-
co economico di 800 milioni
di consumatori e produttori
che si contrapporra a Usa e
Cina , & visto come il nuovo
dragone, la frontiera del nuo-
vo rinascimento globale e ter-
ra promessa del business fu-
turo. Ne fanno parte paesi sco-
nosciuti, poco frequentati ma
che progressivamente si sono
aperti al mercato mondiale ¢
di cui I'Europa ha scoperto le
potenzialitd anche per la col-
locazione geografica di cer-
niera. L'area, stretta all’Euro-
pa ma loitana nelle concezio-
ni, nei modi, negli stili di vi-
ta, nei redditi pro capite, nel
prodotto interno lordo, si pre-
senla come un arcipelago di

nazioni, popeli e lingue atira-
versale da conflitti (tandi irri-
solti), incomprensioni e ran-
cori, che si & dimostrato pron-
to al dialogo e alla coopera-
zione economica.

St parla da tempo di
un’area di libero scambio
commerciale ma purtroppo
sono piil gli ostacoli, voluti o
cercati, che gli atii concreti.
Un Sistema Paese che funzio-
na deve investire prima sulla
cOnoscenza ¢ poi entrare in
tutta I'area, evitando gli erro-
ri dell’improvvisazione ¢ del
fai da te. Entrare nel Med-
Golfo richiede conoscenza,
approcci lunghi e complessi;
assistenza tecnica, fiscale,
giuridica, Ancor pill in nazio-
ni dove conta la componente
religiosa, dove non & sempre
ben limpida e marcata la dif-
ferenza con le funzioni e i
compiti della politica e dello
Stato,

L’Italia, gid presente in
tanti paesi del Med-Golfo,
pud e deve fare di pid puntan-
do sul made in [taly tradizio-

nale, sulla meccanica e sul
know-how tecnologico. 1l va-
ro dell’ Unione per il Mediter-
raneo e la firma dell’accordo
Italia-Libia, che ha chiuso il
contenzioso che fa riferimen-
to al periode coloniale e del-
la guerra, hanno aperto una
serie di opportunitd economi-
co e commerciali per le azien-
de italiane.

Quando abbiamo iniziato
la redazione di “Med-Golfo,
la terra promessa del busi-
ness”, un libro sull’argomen-
to pubblicato da Mondadori
Universita , abbiamo stilato
una lunga scaletla con decine
€ decine di nomi d’imprendi-
tori che avevano rapporti con
'area del Med-Golfo .

Molti avevano accettalo
I'invito a scrivere, poi, dopo
un pe’ di tempo, rinunciava-
no. La motivazione era sem-
pre guella: in quei lerritori
avevano poco 0 nulla; solo un
telefono o una stanza. Oppu-
re il business che cercavano
di tenere in piedi, era di poca
sostanza. L'auspicio era di

crescere. Allre realth azienda-
li non avevano proprio inizia-
to alcun investimenlo; aveva-
no solo pochi negozi, spesso
in franchising o si occupava-
no dell’export di qualche pro-
dotto. Insomma, si lrattava di
un raggio d’azione ai minimi
termim, embrionale. Era solo
I'indizie di una “strategia”
lenta,

Lo & stato per lanti merca-
ti che sono entrati nel com-
metcio internazionale: lo & an
che per il Med-Golfo. Non
sempre ci sono da seguire
stralegie d’ingresse, con un
manuale alla mano. Gli im-
prenditori italiani ci insegna-
no che, perlopid, prevale un
combinato d'eventi: 1'"ag-
gancio” giusto, la conoscenza,
I"amicizia che si trasforma in
fiducia reciproca, |'apertura
di un varco in settori lontani
ma che pot portano al prodot-
to che sono interessati a ven-
dere. Una constalazione dif-
fusa che, perd, non ci deve
mai far dimenticare che 'edu-
calion deve andare a braccet-

to con il business.

Dei temi del Mediterraneo
¢ del Golfo si parlerad domani,
1° dicembre a Milano, al Cen-
tro svizzero di Via Palestro 2,
dalle 9,30 alle 13.00, nel wor-
kshop inlernazionale “Med-
Golfo, la lerra promessa del
business”, organizzato dalla
Fondazione Istud in collabo-
razione con la rappresentanza
di Milano della Commissione
curopea e il patrocinio del Mi-
nistero dello sviluppo Econo-
mico,

Interverranno tra gli aluwi
Carlo Corazza (Ue), Hatem
Abou Said (Al Baraka Ban-
king Group), Francesca Bri-
gandi di Castelbarco (Come-
dit), Federica Pocek (Sace),
Massimo D’Aiuto (Simest),
Paolo Alberto De Angelis
{Bnl gruppo Bop Paribas),
Michele Appendino (Solar
Ventures), Giovanni Ron-
cucci (Roncucci & Partners),
Guido-Maria Solari (Roed] &
Partner), Luigi Sampaolo
(Eni) e Fabio Francescangeli
(Telecom Sparkle).



